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« Sans la liberté de blimer, il n'est point d'éloge flatteur » Beaumarchais

LES OUBLIES

DE LA CAMPAGNE

LAVAL, LES PARADOXES
D'UNE VILLE MOYENNE #ace 14
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CHRISTINE LAGARDE :
«LAREFORMEDELA ZONE
EURO EST INACHEVEE » pace20 ¥

Premuere edition

A six jours du premier tour,

I'incertitude est totale

Les quatre candidats qui font la course en téte jettent leurs derniéres
forces dans la campagne. Le suspense monte encore d’'un cran.

Dans les sondages, I'écart  était
entre les quatre candidats de
téte ne cesse de se réduire.
I1s ont poursuivi leur campa-
gne lundi. Francois Fillon

a Nice
Marine Le Pen et Emmanuel
Macron tenaient meeting a
Paris. Quant
Mélenchon, il a pris place sur

sa « péniche insoumise »,
Francois Fillon se dit « abso-
lument convaincu d'étre au
second tour =, Dans un en-
tretien au Figaro, le prési-

tandis que

a4 Jean-Luc

dent LR des Hauts-de-Fran-
ce, Xavier Bertrand, met en
garde : « Nous ne pouvons
nous permeltre de laisser la
France awx extrémes. »

-» TENSION MAXIMALE DANS LA DERNIERE LIGNE DROITE -» BERTRAND: « NE LAISSONS PAS LA FRANCE AUX EXTREMES »
-» A NICE, FILLON FUSTIGE « LA REVOLUTION = ET « LA FAUSSE ALTERNANCE» DE MELENCHON ET MACRON - A BERCY, MACRON
VANTE SA « GENERATION DEBOUT » -+ MELENCHON EN CROISIERE SUR « LA PENICHE INSOUMISE »» PAGES2 A5 ET LEDITORIAL
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Les agressions de joueurs lvonnais par des supporteurs bastiais, dimanche, ont provoqué d&s réacl:mns indignées.
La présidente de la LFP confie au Figaro sa détermination a imposer une « tolérance zéro » envers les fautifs. PAGE12
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MEE@IRLALL par Panl-Henri da Limbext phdulimbert@lefgarods

Qn marche!, comment ca marche?

part Emmanuel Macron, nul ne
connait le mode d'emploi du
mouvement qu'il a créé. Si on le
::-:rmpr-end hitn, 1l s'ﬁgirnit de
. réunir ceux ql-'ll sont a droite du
I"':rtl socialiste et ceux qui sont a gauche des
Républicains pour que la France soit sauvée,
Les uns ajoutés aux autres constitueraient
aux législatives de juin - si Macron devait
gagner - une majorité capable de tenir téte
aux assauts conjugués de la droite, du Front
national, d'une partie du PS et de la gauche
de la gauche. Croisons les doigts...
De Francois Hollande, son mentor, Emma-
nuel Macron a hérité une ou deux qualités et
d’'innombrables defauts. Et en premier lieu,
une grande attirance pour le flou. Leguel,
comme on I'a vu entre 2012 et 2017, garantit a
celui qui en abuse des lendemains qui dé-
chantent. Or, chacun voit bien que la popu-
larite d’Emmanuel Macron vient précisement
du flou qu’il suscite, notamment sur deux su-
jets capitaux: 'identité de la France, d'une
part, et sa capacite a relever le defi économi-
que de la mondialisation, d’autre part.
Sur 'un et 'autre sujets, Emmanuel Macron
nous propose la solution fallacieuse du
« mais en méme temps», C'est son expres-

sion fétiche! De quoi s'agit-il? D'affirmer,
comme il le fait, qu'«il n'y a pas de culture
francaise », mais qu’«en méme temps» il v
en a une. De constater que tout le corps éco-
nomicue et social du pays est trop corseté,
mais qu’«en méme temps» il faut écouter
ceux qui réclament le statu quo. Immaobilis-
me assuré. Car méme chez les «mar-
cheurs», de Manuel Valls jusqu’aux recrues
de la droite, sur toutes ces questions essen-

S tielles, le débat va et
Immobilisme  irabon train.
assuré En méme temps,

pourquoi Emmanuel
Macron dirait-il autre chose? Frangois Hol-
lande a gagné en 2012 en usant de tous ces
artifices. De ce point de vue, le leader d’En
marche! aurait tort stratégiquement de se
priver d'une facilité qui connut le succes
electoral que I'on sait.
Mais I'Histoire est cruelle. Cing années du-
rant, son parrain en politique n'a jamais
trouvé le mode d'emploi de la majorité
qu’ill s'était inventée. Emmanuel Macron
veut s'en inventer une autre, faite d’autant
de paradoxes et d’autant de contradictions.
8%l devait étre élu, cela ferait dix années de
paralysie. B
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Marine LePen:
«Cette
présidentielle
est un enjeu
de civilisation »

Dans un entretien au Figaro,
Marine Le Pen se dit
« convameue » d'arriver en
téte du premier tour diman-
che. Interrogée sur le candi-
dat qu’elle souhaiterait af-
fronter au second tour en cas
de qualification, elle ré-
pond : « M. Macron est un
mondialiste décomplexé, la ou
M. Fillon est un mondialiste
honteux. Je préfére toujours
avoir un mondialiste décom -
plexé face a moi. » La candi-
date FN lance aussi un appel
«  tous ceux qui sont atta-
chés a la souveraineté el a
l'identité de notre nation =,
« Venez participer, vene:z
constituer celte majorité pré-
sidentielle ! », martele-t-elle.
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DECRYPTAGE Révolu le temps des marques spécialisées dans la panoplie du businessman.

Sandro

Tiger of ﬁweden

[.es nouveaux noms du costume

De Fursac

Aujourd’hui, n'importe quel label propose des ensembles veste et pantalon parfaits pour le bureau.

BENEDICTE JOURGEAUD
T FREDERIC
MARTIN-BERNARD

n costume peut en ca-
cher un autre! 51 la tenue du citadin ne
semble pas évoluer énormément en ter-
mes de stvle d'une saison a 'autre, une
nouveauté se révele pourtant dans le se-
cret de sa veste, depuis quelque temps.
Certes, elle ne saute pas aux veux puis-
qu’il s'agit de I'étiquette, cousue a 1'in-
térieur, indiquant le nom de la marque
qui n'est plus la méme qu'il v a dix ou
vingt ans. Certaines grandes griffes
francaises, qui ravonnaient a I'"épogue
sur le secteur, ont parfois tout bonne-
ment disparu du marché. Souvent, il
s agrissait de lignes dessinées, fabriquées
et vendues sous licence. Avec la reprise
en main des prestigicuses maisons par
des directeurs artistiques omnipotents
{Givenchy, Yves Saint Laurent...) dans
les années 2000, ces collections délé-
gudées ont ¢té arrétées,

Un tour de force

Un changement de stratégie doublé
o "une autre révolution au niveau du vé-
tement lui-méme qui pouvait ne pas
étre visible & I'ceil nu. Se focalisant sur la
coupe, jouant de quelgques millimétres
en moins ou en plus au niveau des épau-
les, de la taille, du revers, de 'ourlet ou
que sais-je, Hedi Slimane - durant ces
années Dior Homme de 2000 4 2007 - a
réussi le tour de force de transformer cet
inénarrable complet en produit tendan-
ce. Des lors, nombre de marques se sont
repenchées sur le sujet. Y compris des

labels sportswear, voire des débutants,
qui ont contribué a ne plus faire de cet
ensemble I'apanage de spécialistes.

w Leg leaders d hier ont été concurren -
cés par d'autres acteurs ayvant une ap-
proche plus contemporaine, explique
Cécile Massabie, I'acheteuse senior pour
le secteur formel des Galeries Lafavette,
Il peut s'agir de marques comme The
Kooples ou Sandro, mais aussi Balibaris
ot Tiger of Sweden qui ont réussi a trans -
Sormer cet habit traditionnel en une piéce
dans air du temps. » Quelques grands
du secteur I'ont d'ailleurs appris a leurs
dépens. Eniéme acte d’une longue des-
cente aux enfers, I'incontournable mai -
son Cerruti des années 1970 a 1990 vient
de fermer sa boutique historique de la
place de la Madeleine qui tronait depuis
sa fondation en 1967. Certes, elle a
ouvert un magasin de repli sur le boule-
vard Haussmann, et un nouveau direc-
teur artistique s"emploie a la reposition -
ner depuis trois saisons, mais ce
(impensable) déménagement en cette

année de jubilé résume bien le phéno-
mene.

Ce nest d ailleurs pas la seule griffe
de référence i se chercher face a la nou-
velle concurrence. En [talie, plusicurs
maisons de tradition (Boglioli, Brioni,
Canali, Corneliani, Pal Zileri) ont tenté,
pendant quelques saisons, de se moder-
niser sous la houlette d'un directeur ar-
tistique. Avant de se raviser et ne plus
défiler. De son cOté, Hugo Boss avait
concentré ses investissements sur le dé-
veloppement de la mode féminine. De-
puis un an ¢t la nomination d’'un nou-
veau PDG, le leader du complet
d'affaires recentre ses efforts sur son
premier métier et a méme rappelé un
ancien designer de ses grandes anndées
comme directeur artistique géndral.
« Le costume ne disparaitra jamais du
dressing des hommes, Il semble ne pas
bouger mais, en fait, il est sans cesse
réinventeé. Il a changé d’environnement, il
='est “fashionisé™ et la fagon de le présen-
ter a également évolué », observe Karen

Vernet, la directrice des marchés hom-
me du Printemps qui, dans le nouveau
vaisseau amiral de I'enseigne au 64 bou-
levard Haussmann a Paris, I'a placé
dans un cadre « énergisant ». Soit au
deuxieme étage - juste aprés le niveau
dédié anx griffes de luxe et non plus re-
légué au cinquiéme - avec les marques
connues en périphérie et, an centre, une
offre plus éclectique (pantalon, chemi-
se...) qui permet aux clients de faire leur
propre assortiment de style.

Des hommes informeés

« 85i, hier, les costumes étaient des uni-
formes de travail que "on endossait dif-
féremment d'un métier a 'autre, ajoute
Faolo Roviera, le PDMs de la maison ita-
lienne Corneliani dont 70 7% des ventes
sont réalisées avec cette famille de pro-
duit, aujourd "hui, ils sont moins codifics,
Les hommes veulent se sentir bien, les
portent de facon moins formelle. Du
coup, ils sont plus regardants, » Plus re-
gardants jusqu’au prix. Dans ce regis-

L’'exception De Fursac

Qui aurait dit, il v a quelque dix ans, que
« Monsieur De Fursac >, marque des
années 1970 plutot traditionnelle et
adossée a aucun grand groupe, serait
aujourd'hui la derniére griffe francaise
spécialisée dans le costume ? Et pas
vacillante a voir ses vastes espaces
dans les department stores parisiens
qui mont strictement rien a envier, en

termes de superficie, aux luxueux
labels internationaux, La clef de cette
exception est double : le produit et
Fimage. « Le friday wear a pousseé les
hommes ou changement. Le costume
étant le coeur de notre activite, nous
avons alors cherche a le faire évoluer
sans le dénaturer, de facon subtile via
des tissus, avec une pointe de fantaisie,

le traval d'une rayure sur un

seersucker s, analyse Alix Le Naour,

la directrice artistique. Parallélement,

la marque a également léché sa
communication de facon salsissante.

« Tout est une guestion d'oliure et de
détails dans le costume. Nos campognes
comme nos vitrines doivent étre la pour
le deémontrer. »» B.LETF.M.-B.

tre, il v en a i tous les niveaux et, mal-
heureusement, les hauts tarifs ne sont
pas systématiqguement synonyvmes de
grande qualité. Pour faire des écono-
mies sur le coit de revient, le poids des
draperies a été sérieusement allégé au
cours des vingt dernieres années, L'en-
toilage traditionnel des plastrons inté-
ricurs, a 'aide de petits points faits i la
main, a pu ¢étre remplacé par un ther-
mocollage qui fait illusion jusqu’au
préemier pressing.

Des spécialistes ont ainsi joué avec le
feu et, en parallele, une nouvelle offre
de margques formelles est également ap-
parue via Internet. Le pionnier de celle-
cl, ¢'est le site néerlandais Suitsupply
dont les modéles en pure laine Super 110
ne dépassent pas les 300 euros. Et les
complets les plus élevés de froler a peine
les 600 curos, Comment v parvient-il ?
« Tous nos services, du design 4 la
confection et & la vente, sont intéegres et
nos prix sont calculés au plus juste, avec
une qualité pour autant parfaite et des fi-
nitions sartoriales, explique Nish de
Gruiter, son vice-président. En outre, le
2= COMMMEree d permis dinstaurer une re=
lation B to C et, a 'heure actuelle, ¢'est
essentiel car avec les réseaux sociaux et
les blogs spécialisés, les hommes sont
beaucoup plus  informés gu'ils ne
I’étaient. Nous avons affaire a des
connaisseurs qui s'inféressent aux lai-
nes, o la taille des boutonniéres, au
tomber des epaules... » Certainement,

aussi, 4 la qualité de I'entoilage car, le
costume tout beau tout neuf qui clogue
au niveau des revers dés le premier la-
vage, quel homme n'en a déja pas fait
I'expérience? m

Petites boutiques virtuelles deviendront grandes ?

E-COMMERCE De jeunes griffes remportent leurs premiers succés commerciaux en traitant directement avec les hommes
via Internet, sans s'empécher parfois d’ouvrir des points de vente en ville.

inie 'accessibilité instantandée

du Web, c¢'est de nouveau

chacun son tour, comme dans

tout commerce traditionnel!

Et la foule ne manque pas, ¢n

ce premier samedi d’ouverture de la
boutique LePantalon. Certes, 'espace
de ce pure plaver, jusqu’alors limité a la
vente sur Internet, se situe dans une des
rues trés commercantes du Marais pa-
risien. Mais il v a tout de méme un at-
trait et une affluence disproportionnés,
par rapport a la surface minuscule de
cette échoppe qui se focalise sur quatre
déclinaisons d'un unigque vétement
comme l'indique son enseigne. Ainsi,
les clients patientent les uns derriére les
autres en détaillant les variantes en 1is-
su et en couleur accrochées aux murs.
Au moment de l'essavage, les prix at-
tractifs - entre 73 euros pour les chinos
en coton et 138 curos pour les modéles
de ville en flanelle - poussent a ne pas
trop tergiverser.. Finalement, les
achats se concluent presque aussi rapi-
cdement que sur Internet oo LePantalon
a percé en traitant, a partir de 2014, di-
rectement avec le consommateur final.
Ce site n'est d'ailleurs pas le seul a
soffrir une vraie adresse, apres quel-
gues annees d'activité sur la Toile. (Cest
méme toute 'histoire de la marque
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Balibaris et de =son fondateur Paul
Szczerbaqui, en 2010, Ia langait en ligne
avec une poignée de cravates. Un pre-
mier magasin avec des collections étof -
fées de la téte aux pieds a ouvert, deux
ans plus tard, rue de Marseille a Paris.
Aujourd'hui, la société comple une
trentaine d'adresses en France, si 'on

ajoute les corners en grands magasins.
Et de tabler sur une centaine d’ici qua-
tre ans, suite a I'entrée récente i son
capital du fonds Experienced Capital
Partners.

A l'automne dernier -toujours 2
Paris-, le chemisier Hast cédait égale-
ment & la vraie vitrine aprés des débuts

encourageants dans le e-commerce.
« Le magasin offre une réelle complé-
mentarité. Lorsqu'un client commence a
aimer nos produits, il devient curiciy des
nouveaux modéles, cherche leurs diffé-
rences ef veul genéralement toucher les
maliéres »,  commente  Emmanuel
Denieau, I'un de ses trois fondateurs
avant plutdn fait des grandes écoles de
commerce que suivi un cursus de sty -
lisme. Dailleurs, ces entreprencurs du
viétement masculin n'ont généralement
pas de prétention dans le domaine de la
eréation, leurs propositions se limitent
a revisiter les grands classiques. lls
cherchent surtout i révolutionner leur
distribution en tissant des liens directs
aveo ces messieurs encore réfractaires a
I'ielée de courir les magasins multimar-
ques pour s habiller.

Une confection personnalisée

Jeudi, Ia plateforme anglaise de e-com-
merce matchesfashion.com révélera,
en tandem avec I'Institut frangais de la
mocle, les premiers résultats d'un baro-
métre sur la consommation du luxe en
ligne qui devraient confirmer cette ca-
ractéristique trés masculine. En prime,
il ¥ a 'argument prix qui fait générale-
ment mouche chez les hommes 4 pro-
pos d’habillement. A qualité et fabrica-

tion équivalentes, voire inféricures, ces
nouvelles marques traitant en direct
avec eux affichent des tarifs & moitié
moins au minimum,

Lanieri, un autre pure plaver (d'origi-
ne italienne), né sur Internet en 2002 et
désormais implanté dans la capitale
francaise avec une véritable vitrine sur
la rive gauche, taille ainsi des costumes
(et des croupiéres) aux leaders du dres-
sing formel avec ses complets a partir
de 590 euros. Grice a I'outil informati-
que - « et une technologie 3.0 dévelop-
pée en inteme » explique le site -, il
propose méme une confection person-
nalisée aux mesures du client sans que
celui-c¢i ait & se déplacer. La qualité fait
également partie de "argumentaire
- tissu et réalisation made in [taly. Lt les
tarifs attravants contribuent au bou-
che-a-oreille et a ses premiers succes.
Bien str, tant gqu'il ne faut pas commu-
nicuer, peaufiner son image et investir
dans de la publicité pour résister a la
concurrence. Dis lors - comme toute
aulre marque -, les prix ne seront peut-
étre plus si serrés. W F. M.-B.
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» Flus de mode homme
wwwlefigarofr/1lifestyle
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